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品牌大观

协会新闻

品牌盛典荣光巨献
媒体再掀新狂澜

7月4日起，亚洲品牌盛典在北

京、广州、南京、深圳、天津、重

庆等全国的30个城市地铁广告全面

开播。此外，全国30个城市高铁候

车室的电视广告和高铁上唯一指定

的报刊《青年时讯》，京沪、京广

高铁桌贴广告同步于7月11日全面

报道和刊登亚洲品牌盛典实况。亚

洲品牌盛典全国性的媒体新狂欢时

代强势来袭再掀新的媒体狂澜。              

           （文／闫玺亦）

九洲四海襄盛举 品牌盛事耀全球
                 —— 第9届亚洲品牌盛典将在香港隆重举行

9月9日，来自全世界的政商领

袖、各个行业优秀的专家代表和业界

精英们将齐聚香江之畔，踏上光芒四

射的千尺红毯，迎接本年度最大的品

牌盛事——亚洲品牌盛典颁奖典礼，

共同见证亚洲品牌光辉荣耀的时刻。

第9届亚洲品牌盛典由亚洲品牌

协会发起，联合亚洲电视、人民日报

《环球时报》社、国家发改委中国经

济导报社共同主办，本届盛典以“大

文化、大商圈、大数据”为主题，定

于2014年9月8日至10日在香港隆重举

行，亚洲政界领导、品牌领袖、国内

外经济学者、媒体机构将出席本届盛

典，这将是亚洲品牌界旷世空前的一

次大聚会。

作为亚洲品牌盛典的重要主题环

节，亚洲品牌盛典颁奖典礼是盛典活

动最根本的构成，从2006到2013，亚

洲品牌盛典颁奖典礼推出了年度亚洲

品牌500强排行榜、亚洲品牌年度人

物、亚洲品牌十大领军人物、亚洲名优

品牌等优秀人物和企业品牌，记录了属

于亚洲品牌的辉煌，见证了一大批知名

企业家成为亚洲年度品牌领袖，成功彰

显出亚洲品牌的世界地位，使亚洲品牌

的世界影响力日渐深远。

亚洲品牌国际论坛作为亚洲品牌

盛典的重要环节，每年都有一些闪光

的思想火花在这里绽放。国际化的商

业理念、无国界的品牌对话、尖锐化

的智慧碰撞、无数媒体的集中聚焦，

成就了亚洲品牌国际论坛无与比肩的

高端定位。

盛典另一项主题活动——亚洲品牌

小姐大赛作为中国选美的巅峰之作，它

代表了时尚与品牌、国际化与商业化的

完美结合，这场声势浩大的美丽风暴，

利用广泛的传播渗透力及深度的美丽震

撼力，让美丽赛事真正成为企业品牌走

向国际舞台的桥梁。

作为亚洲品牌界的年度盛宴，活

顾问：马启智   徐锡安   王泰平   冯  并   王国良   李保民   李连仲  

           丰田正和   王亚星   王景福   Jugal Kishore   Johnl Conant

Asia Club空中商学院筹备
会议在科尔沁举行

7月9日，Asia Club空中商学院

筹备会议在科尔沁大草原举行。

亚洲品牌协会执行主席贾明辉

女士，九洲天中投资发展集团董事

局主席段永刚先生，环天航空董事

长汪龙先生，亚洲品牌协会常务秘

书长王建功先生，亚洲品牌协会金

融顾问周展女士，九洲天中投资发

展集团总裁张建民先生，环天通用

航空有限公司副总裁、董事会秘书

刘繁宏先生，环天航空·空中商学

院秘书长于金龙先生，香港爱家金

融集团董事长陈利影先生，Asia 

Club北京荟执行主席、北京美高美

国际俱乐部董事长巴特尔先生，亚

洲品牌小姐大赛执委会秘书长高晓

飞女士，中健祥集团董事长石峻峰

先生，以及环天航空的其他领导和

2名机长参加了本次会议。

            （文／张丽新）

动在国际上产生了重大影响，每年都有

来自各个国家和地区高端媒体的参与。

从电视媒体到网络媒体，从传统媒体到

新媒体，报道面覆盖了各个行业高端人

群，受众人数数以亿计，现代社会发达

的信息传播方式使亚洲品牌盛典变成了

一场全媒体的狂欢。

今年的第9届亚洲品牌盛典将有九

大主题活动，这是亚洲品牌盛典举办以

来前所未有的壮举。在亚洲品牌500强

排行榜发布、盛典颁奖典礼、亚洲品牌

小姐大赛和品牌战略论坛之外，增加了

品牌圣火传递、Top100亚洲首席品牌官

毕业典礼、亚洲名优品牌巡展、品牌梦

工厂全球发布会、星耀亚洲文化盛典

（亚洲品牌代言人颁奖典礼、亚洲品牌

微电影启动仪式、亚洲品牌小姐大赛总

决赛）共九项主题活动，届时这场亚洲

品牌盛事将更加耀世瞩目、波澜壮阔。                 

                     （张欣）

央企如何构建强势品牌文化?
第二版

本土娱乐巨擘是怎样炼成的
第三版

到盛典现场刷新你的朋友圈
第四版
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品牌时事

手机品牌忠诚度调查：苹果最

高诺基亚第三

新浪科技讯 北京时间7月16日

上午消息，市场研究机构Statista最

新公布的智能手机市场用户忠诚度调

查报告显示，iPhone用户的品牌忠诚

度依然最高，诺基亚(7.44, -0.06, 

-0.80%)居第三位，比排在第二的三

星低19%。

央企如何构建优秀品牌文化?
亚洲品牌协会副主席成员单位、第9届亚洲品牌盛典邀请嘉宾

 

—— 华谊兄弟股份有限公司总裁王中军

第一，从品牌精神层面要注入新的

内涵，这个内涵必须能够感染到旗下业

务单元，让大家感同身受，体现出集

团品牌的包容力，展现集团品牌的核

心价值。

比如中国建筑的品牌使命在2012年

进行了重新设计，调整为“拓展幸福空

间”，这个使命对于下属成员企业是有

号召力的。因为“幸福”是一个永恒主

题和永远的追求，“拓展幸福空间”可

以作为每一个成员单位存在的共同意

义。这条使命具备灯塔的作用和统领旗

下品牌共同发展的号召力。例如，中海

地产作为中国建筑的子公司，其品牌非

常知名，其品牌定位“精品、生活、创

造”已经深入人心。中国建筑的“拓展

幸福空间”不仅不与之冲突，而且还能

够凸显这种精品、生活、创造的终极意

义，就是创造幸福的空间，幸福的生活

方式。所以，从这个角度，中国建筑已

经在品牌精神层面找到了激发成员单位

认同的普世价值。

第二，从品牌载体层面要鼓励广泛

参与。当集团确定新的品牌理念内涵之

后，要充分发挥下属各单位的力量开

展互动讨论，讨论过程是一个重要的

宣贯过程，以此来推动品牌文化的完

善和根植。

第三，从品牌群体方面要拓宽传播

覆盖面。品牌文化最终要让外部公众感

受到，尤其是利益相关者。这样，品牌

才能够发挥出真正有助于业务，有助于

企业现实收益的关键力量。

在这一方面，中粮显然做得更为出

色一些。中粮的品牌主张“产业链好

产品”，以及“自然之源塑造品质生

活”，通过精彩活动、美味人生、品牌

产品、企业责任、企业内刊、领袖访

谈、微博微信等一系列方式拓宽传播覆

盖面。

企业责任是央企必不可少的一环，

但是要有企业品牌化的表达，形成企业

独有的品牌标签，中粮的社会责任报告

有句口号——“为国家尽责，为耕者谋

利，为食者造福”，这能够充分展现企

业的品牌特色。

中粮的企业内刊是《忠良文化》，

原来叫做《今日中粮报》，相对而言，

宝马发布“i”品牌360服务内容

中国新闻网7月17日讯 新能源

汽车鼓励政策快马加鞭出炉，正刺激

着车企加速布局。日前，宝马发布了

大卫·奥格威 ：随便哪个傻瓜都能达成一笔交易，
但创造一个品牌却需要天才，信仰和毅力。

—— 奥美广告公司创始人大卫·奥格威 

罗伯托·郭思达：我们所有的工厂和设拖可能明天会
被全部烧光，但是你永远无法动摇公司的品牌价值;所有这些实

际上来源于我们品牌特许的良好商誉和公司内的集体智慧。

                                 —— 可口可乐前CEO罗伯托·郭思达

菲利普·科特勒：伟大的品牌是公司维持超额利润的
唯一途径，伟大的品牌感觉了感性收益，而不是理性收益。                                                    

—— 现代营销学之父，美国西北大学凯洛格管理学院终

身教授菲利普·科特勒

尹同耀：没有自己的品牌，造多少车都是别人的辉
煌。以我为主，整合世界资源，服务国际国内两个市场，这

样的“中国品牌”才能让中国汽车具有真正的国际竞争力。                                       

                                            —— 奇瑞公司总经理尹同耀

旗下“i”品牌360度服务方案的具体内

容，包括家庭充电方案、专业的售后服

务、灵活的金融解决方案、以及公共区

域充电等在内的一系列量身定制的电动

出行服务和产品。宝马方面表示，与传

不久前，华谊兄弟传媒集团举行了

盛大辉煌的20周年庆典，上百巨星赴约

祝贺，而作为华谊集团的创始人、总裁

王中军，更是被称为内地电影界、娱乐

界巨头。从《手机》到《非诚勿扰》，

从《夜宴》到《可可西里》，自称对电

《忠良文化》更品牌化了。从此中粮

文化有了新内涵——“忠良文化”，

它要求中粮的经理人和员工做到又

“忠”又“良”，即“高境界做人，

专业化做事”，这些都让中粮的品牌

文化更具张力。

在微信、微博等新媒体领域，中

粮无疑是众多央企中跑得最快的企

业，他们微博、微信话题、内容、热

点都做得有声有色，也为旗下众多品

牌网罗了忠实的用户资源，形成了一

定的粉丝经济。

由此可见，中粮善于将文化找到更

多载体，然后辐射更多群体，最终收获

更多的品牌份额。

总之，央企当前需要明确并重视品

牌文化的塑造，首当其冲应该建立良好

的企业文化，这是品牌文化的土壤，然

后重新梳理品牌文化的三要素：精神、

载体、群体。凝练能够具有包容力的精

神，动员和创新更多传播载体，才能影

响更多群体，锻造真正属于顾客的强势

品牌。

             （信息源于网络）

统汽车不同，新能源汽车作为未来发展

方向，需要一系列服务方案确保车辆的

驾驶体验。

某巧克力品牌广告唯美浪漫 堪比

《小时代3》

人民网7月17日讯  7月9日，德芙

通过其官方微博发布了邓紫棋版德芙女

孩新一季的广告场景。充满欧式风情

扫描进入亚洲会
     Asia Club（亚洲会）是由亚洲品牌协

会和ATV亚洲电视联合创办，汇聚千名

品牌领袖的全球高端品牌服务组织。

亚洲会将矢志不渝的以“大文化、大

商圈、大数据”的系统服务理念，深

度推动亚太地区企业品牌和资本的全

面发展。

影是外行的王中

军，一手打造了

国内第一家创业

板上市的民营影

视制作公司。

与导演冯小

刚一样，身为华

谊兄弟传媒集团

总裁的王中军，

小时候立志考取

中央美术学院。

可事与愿违，与

画 家 梦 擦 肩 而

过，随后，王中

军便远赴美国留

学，开始了另一

段人生。在美期

间，王中军一天

工作15个小时，

“开车送外卖，

人家给小费，一

块或者五块，甚

至更少。”对于

自己的留学生活，王中军认为当初的目

的特别简单，“学位和攒钱”。

1994年，在获得美国纽约州立大

学大众传媒专业硕士学位之后，他怀揣

在美国赚到的10万美元，回国创业。刚

开始，做一本小杂志，刊登一些广告，

7月22日，亚洲品牌

协会联席主席、合展集团

董事局主席田伟先生，亚

洲品牌协会秘书长、亚洲

电视主席王征先生，亚洲

品牌协会常务秘书长王建

功一行赴亚洲品牌盛典举

办场地亚洲电视演播大厅

参观考察。

第9届亚洲品牌盛典

主席团领导考察盛典直播举办场地
常务秘书长王建功与一电科技董事长

张显志探讨无人机技术发展思路

7月13日，深圳一电科技有限公司

董事长张显志到访亚洲品牌协会文化中

心，协会常务秘书长王建功先生亲切

接待，二人就无人机技术的军用和民用

发展思路进行了深入探讨。此外，九洲

天中投资发展集团董事局主席段永刚先

生，张建民总裁等人还冒雨进行了无人

机的试飞。

此次会谈是继7月2日亚洲品牌协

会常务秘书长王建功先生到访深圳一电

的花店及咖啡馆，让整部广告场景洋溢

着浓浓的地中海风情。同时，德芙女孩

邓紫棋及男神金秀贤的出演更是为广告

增添了不少浪漫色彩。德芙新一季广告

“心的节奏“画面精致唯美，堪比《小

时代3：刺金时代》。

儿童家具抽检 30个品牌10件不合格

沈阳日报7月16日讯  记者从沈阳

市消费者协会了解到，日前市消协工作

人员以普通消费者身份在全市各大家居

卖场分别选购了儿童床头柜、衣柜、书

柜、餐椅等30个品牌的儿童家具样品，

委托专业检测机构检测，依据2012年8

月出台的儿童家具新国标GB2007-2011

《儿童家具通用技术条件》的标准进行

检测。结果显示，有10个样品质量不符

合国家标准。迪士尼、至白小屋等知名

品牌也上了不合格产品名单。

然后直邮给使馆和三星级以上的高级公

寓。他当时印象最深的是每天早上骑着

自行车到地铁口，锁好车，然后坐地

铁，到建国门下车，再去公司。而后不

久，中国银行全国15000多家网点的标

准化规范工程，使华谊广告立刻摆脱了

困境，并一举奠定了在国内CI领域的地

位。名利双收的这一单买卖，让王中军

先后接下了国家电力、中石化，农行金

穗卡、华夏银行等大单子。“这是太简

单的方式，其实国外已经有几十年的历

史了，中国没有。这不是我创新的，而

是我学来别人的方式。”三年后，华谊

广告公司进入中国十大广告公司行列，

其实力已不输国内的其他4A广告公司。

而巧遇电影却纯属偶然。涉足电

影圈，王中军自认为是“无心插柳”。

1998年的一天，王中军在路上碰见了他

出国前在广告公司的同事刘晓玲，一直

在电视剧圈里做事的刘晓玲告诉王中军

拍电视剧怎么怎么赚钱，王中军有些心

动。很快，王中军投资拍了自己的第一

部电视剧《心理诊所》，虽然没有拍戏

的经验，但王中军利用自己做广告的优

势，进行了很好的推广，第一部戏居然

盈利百分之百！尝到甜头的王中军一头

扎进电影圈里，从此一发不可收拾。

2000年12月18日，华谊兄弟太合影视投

资公司正式挂牌成立。王中军出任总

裁。如今，华谊兄弟已经成为中国最大

的私营电影公司，并在电影市场上演绎

着资本化的进程。海外票房分成、多元

化、重组、上市……在不知不觉中，华

谊兄弟正改变着中国电影人传统的市场

观。王中军的华谊兄弟共投拍电影十多

部，在中国内地电影票房排行榜上创造

了连续3年冠军的传奇神话。

2013年10月，全国工商联60华诞

之际，《中国工商》杂志、华商韬略编

辑委员会、中华工商联合出版社联合发

起《民营力量璀璨中国梦想——100位

对民族产业贡献卓著的民营功勋企业

家》荣誉报道活动，彰显民营经济及民

营企业家的民族成就与国家贡献，王中

军获“对民族产业贡献卓著的民营功勋

企业家”荣誉。 

身为中国电影产业的代表，王中

军一跃成为年度经济人物候选人。王中

军把中国电影做成了不赔钱甚至是赚钱

的大买卖。

王中军认为自己所在的这个产业

“钱”途无量，“在美国，以电影为代表

的娱乐产业，是仅次于军工的第二大产

业，迪斯尼、时代华纳这样的企业都是上

千亿美元的规模，我们从事着和他们一样

的产业。”王中军认为，在中国这样的市

场，一定能够产生出足以和时代华纳抗衡

的娱乐产业巨头来。        （汲坤）

科技集团之后，两人的又一次亲切会面

交谈。二人就无人机技术在军用和民用

等多领域的发展进行的深入细致的探

讨，将为成长中的深圳一电科技集团和

亚洲品牌协会的未来发展提供新的思

路。同时，双方对各自企业的发展和未

来规划进行的详细介绍，增强了对彼此

企业的进一步了解，也将有利于双方未

来达成有效合作，互利共赢。

            （文／闫玺亦）

即将于9月9日在香港盛大开幕，各方准

备工作均已进入最后的冲刺阶段。作为

盛典活动的国际电视直播媒体和亚洲品

牌协会重要的战略合作伙伴，亚视电视

也在进行最后的紧密筹备。

通过第8届亚洲品牌盛典在亚视演

播大厅的成功举办，亚视与亚洲品牌协

会已形达成了合作的默契。此次考察，

旨在确保盛典最终的顺利进行和高品质

举办。    (闫玺亦)
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